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"Cultural consumption" is a social activity and everyday behavior 

that is reproduced and fertilized by cultural events in society. 

Occupation and social stratification are two fundamental variables 

that affect the cultural consumption of each individual in society, 

which, by providing conditions for interaction between each other, 

cause cultural consumption and deepen it in Iranian society. In this 

study, we first examine the theoretical mechanism of the 

relationship between occupation and social stratification on 

cultural consumption, and then, using the results of theoretical 

studies through the "secondary analysis" method, we examine the 

statistical data of the "Third Wave of the Survey on the Status of 

Consumption of Cultural Goods in Iran" to estimate the conditions 

of Iranian society. The main question of this article is: "What 

effect have the variables of occupation and social stratification had 

on cultural consumption? What kind of social interaction exists 

between these three variables? And, influenced by the interaction 

between these factors, the data of the third wave of the cultural 

survey in the field of books and reading have been secondary 

analyzed in terms of their effect on Iranian society, and what 

estimates do they imply as a result?" The main method of this 

research is also secondary analysis based on the results of the 

cultural consumption survey, and its findings indicate that cultural 

policy in Iranian society has been reduced to economic capital and 

the fundamental aspect of cultural capital production has not been 

seen. As a result, the research concluded that rethinking the aspect 

of cultural capital production is of double importance, and the fact 

that it seems to have been neglected should be seriously 

considered. 
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 بتا کت  استت روزمره رفتاری و اجتماعی فعالیتی «فرهنگی  مصرف»  اهداف:  پیشینه و

 دو اجتمتاعی، قشتربندی و شغل. شودمی  بارور  و  بازتولید  جامع   در  فرهنگی  رخدادهای

 آوردنفتراهم بتا ک  هستند جامع  در فرد هر فرهنگی مصرف بر اثرگذار و اساسی  متغیر

 .دهنتدمی  تعمیت   ایرانی  جامع   دررا    ، فرهنگمصرف  رخداد و  میان  کنشبرهمشرایط  

 بتا اجتمتاعی قشتربندی و شتغل رابط  نظری  سازوکار  ب   نخست  پژوهش  این  در  روش:

 روش  طریت   از  نظتری  مطالعات  نتایج  از  گیریبهره  با  سپس  و  پرداخت   فرهنگی  مصرف

 مصترف  وضعیت  سنجش  پیماش  سوم  موج»  آماری  هایداده  بررسی  ب   «ثانوی   تحلیل»

 اصلی  پرسش.  پردازیممی  ایران  جامع   شرایط  از  تخمینی  ب   «ایران  در  رهنگیف  کالاهای

 مصترف  بتر  تتاثیری  چت   اجتماعی  قشربندی  و  شغل  متغیرهای: »ک   است  این  پژوهش

 و بتوده برقترار متغیتر 3 ایتن میتان اجتمتاعی برهمکنش نوع چ  است،  داشت   فرهنگی

 حتوزه  در  فرهنگتی  پیمتایش  ستوم  متوج  هایداده  عوامل،  این  میان  کنشبرهم  از  متأثر

در را چت  نتتایجی  ثتانوی یتحلیلتدر  ایرانتی جامعت  بتر اثتر حیت  از مطالعت   و  کتاب

 جامع   در  فرهنگی  سیاست  ک   است  این  از  حاکی  پژوهش  هاییافت   ها:یافته.  «؟بردارد

 و شتدهناشی از فرهنتگ    اقتصادی  هایسرمای   بر  توقفگرا صرفاً منگاهی تقلیل  با  ایرانی

قرار جدی    موردتوج در اقشار اجتماعی    فرهنگی  سرمای و تعمی     تولید  اساسی  مسئل   

در   بازاندیشتی  کت   یافتنتیجت  دستت  ایتن  بت   پتژوهش    گیری:نتیجههه  .نگرفت  است

 متوردبایستت و می است برخوردار دوچندان اهمیتی از فرهنگی سرمای   تولید  هایسوی 

  .گیرد  قرار تیب وترمیتعلدر نظام    ژهیوب   جدی تأمل

 24شماره صفحات:     26/03/404تاریخ پذیرش:  15/03/1404تاریخ بازنگری:   1404/ 15/01تاریخ دریافت: 
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 مقدمه
واسط  همین   کالاهای فرهنگی، فعالیتی اجتماعی و کرداری روزمره است و ب مصرف  و    یمصرف فرهنگ

مصرف فرهنگتی استت کت  ختقیتت ختود را در ستاختن روند در  شود.فرهنگ تولید و بارور میکردار،  

نشان   ی اجتماعیهابروز ختقیت  با  ی جمعی«ما»  صورتب فرهنگ و تعلقات خود را ب  صنایع فرهنگی  

امان سترا  نتتمتایتمادهتد، نیازهتا و . مصرف فرهنگی ستب  ختاز زنتدگی متا را شتکل متیددهمی

ها و تمایزات دهنده تفاوتکند، نشانمان را فراهم میهایابخشد، مواد لازم برای تولید تخیتت و رویمی

 (.story,2007:46) ما در ب  کارگیری ابزارهای موجود استهای پسین اجتماعی است و نمایانگر تولید

تولیتد انبتوه کالاهتا و بت  متدد  در سالیان اخیر با گسترش شهرگرایی، رشد صتنعت و  یجامع  ایران

ب  طور عام و مصرف کالاهای فرهنگی   مصرف  شهای ارتباطی و موج تبلیغات کالاها با پدیده گرایرسان 

بتا بتالارفتن ستطن زنتدگی و رفتاه، چنتان کت  . شده است  روروب گوناگون  های  صورتب  طور خاز ب   

کتم دولتت نیتز کت  در کم ک   ییجادار شد تا  ینیازهای تفریحی و فرهنگی برای گذران اوقات فراغت پد

 وروددانست، ب  دنبتال وظایف خود نمی  در حیط را    و تفریحی  آغاز مداخل  و مشارکت در امور فرهنگی

یافتت  توستع   یهاردر کشتوفرهنگی پرداخت. این امر ابتدا    در امورگذاری  در امور اقتصادی، ب  سیاست

 از جمل  ایتران از آنهتا تقلیتد کردنتد.  ؛هم  توسع درحالکشورهای    هایدولت  جیتدرب ؛ اما  گرفت صورت
(Research Center For Culture, Art And Communications,2021:9).  

 طرف یتازمجموع  نمایشگاه کتتاب، جشتنواره فتیلم، نمتایش، موستیقی، مطبوعتات و نظتایر آن  

دهنده هنگتی و از طترف دیگتر نشتانردهنده میزان تمایل دولت ب  دخالت در مصترف کالاهتای فنشان

های فرهنگی در ایران کنندگان فرآوردهجوانان، ب  صف مصرف خصوزب پیوستن بسیاری از آحاد ملت، 

   .(Eliasi et al,2011) ت اس

 ،چون وزارت فرهنتگ و ارشتاد استتمی، وزارت علتوم  های گوناگونی، درایران دستگاهحال حاضردر  

ب  امر   وپرورشآموزش، کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان و وزارت  مایسصداو،  یفناورتحقیقات و  

 از  جوان  قشر  خصوزب   افراد،  کردناستفاده  آمارها،  برخی  مرور   پردازند ک  بافرهنگ می  کردنیهمگام

  .(Eliasi et al,2011) ددار فراوانی اهمیت  آنان نیازهای از  آگاهی و جامع   در  فرهنگی  کالاهای

های اصلی این پژوهش شغل و قشربندی اجتماعی بوده و مصترف فرهنگتی متغیتری وابستت  رمتغی

 از:  اندعبارتهای این پژوهش  شود. پرسشمحسوب می

چت  نتوع و  داشتت  یمصترف فرهنگت ای بتارابطت چت   یاجتماع  یشغل و قشربند  هایریمتغ •

 ؟برقرار است دی اجتماعینیعنی شغل، مصرف فرهنگی و قشرب  عامل 3 نیا  انیم  یاجتماع   کنشبرهم

 مصترف  وضتعیت  سنجش  پیماش  سوم  موج»  یهاداده  عامل  3  نیا  انیم  کنشبرهم  ب باتوج  •

 است؟«  یجیچ  نتا در بردارنده یثانو  یلیتحلدر در حوزه کتاب و مطالع   «ایران  در  فرهنگی  کالاهای
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تتوان گفتت می گتینهای اجتماعی و مصترف فرهقشربندی ینظر رابط مقدماتی پیرامون    صورتب 

قترار موردتوجت   را    1یو نظام فرهنگتی  نظام اجتماع   یانارتباط متقابل م  همواره  یاجتماع   علوم  محققان

 یهتاعامل ینبت ینمعت یطمحت یت متقابتل در  یهتاکنش ی، نظتامب  اعتقاد آنها نظام اجتماع   اند.داده

متراد از  نجتایا در. (Parsons,1951: 44) د انتارتباط یکتدیگر در یتت، بتاکل ی است ک  در  دارییزهانگ

 یاریرا در بست ینظتام فرهنگت توانیم است. یفرهنگ نظام  گیرد،یبر م  کنش را در  یهاک  عامل  یتیکل

 کرددقلمتدا  نظتام  از آن  یرپذعامل ستاخت  موارد،  یاو در پاره  ینظام اجتماع   دهندهجهات عامل ساخت
(tavassoli,2001:190). 

چگونت    استت کت   ایتن  ،یشناستجامع   یاز دغدغت  اصتل  برگرفت   ؛هدف اصلی این بخش از نوشتار

فرهنگی نشر مصرف   یجامع  بر الگوها  ی   ینظام اجتماع   یا  ساخت  یب  عنوان تجلّ  یاجتماع   یقشربند

   .گذاردیم یرتأث  جامع  همان  یمصرف فرهنگ  یندهب  عنوان نما  ،و کتاب

برخوردارنتد.   یشتتریاز شتهرت ب  2خوارتت _ یزخوارچو همت     یاقیستهم  یت حتوزه دو نظر  ینا  در

 یبت  ارتبتاط معنتادار قشتربند انتد، معتقتدیافت شتهرت  یاقیستک  تحت عنتوان هم  یاتیمجموع  نظر

یت ، نظر یتنب  اعتقتاد طرفتداران ا .(Chan&Goldthrope,2005: 2) هستند یمصرف فرهنگ و یاجتماع 

و  دهنتدمی ینمصترف تترج  یبترا  را  «والا»یا    «نخب »ی، فرهنگ  اجتماع   یبالا  یمتعل  ب  قشرها  افراد

 کنند.یمصرف م را  «عام »یا   «توده» یین، فرهنگاقشار پا

 دانستتت یاقیستتهم یتت در نظر یبتتازنگر یوع نتت تتتوانیخوار را متتت _ یزخوارچهمتت  نظریتت 

(Weininger,2003: 63). یتالاتا است ک  در اییتجرب یهابر پژوهش یمبتن مبح ، ینساس نظرات اا 

 انجام گرفت  است.  همتحد

 گونت یچه  یلکردهتحصت  هتاییکاییآمر  ینبت  در  داد،  نشتان  (1964)  یتجربت  یدر پژوهشت  ویلنسکی

 یقیدر تحقیمکوس پترسن و س وجود ندارد. توده( یانخب   )  فرهنگ  از  یخاص  نوع  مصرف  یبرا  یحیترج

 دارنتد یترمتنتوع مصترف یالگوهتا یین،پتا یبت  قشترها نستبت  جامعت   یاقشار بالا  نشان دادند  یگرد

(Peterson,R.A&Simkus,1992.)  
 دورهت «یاقیس»هم پردازانی هم نظر و خوار«ت _ چیزخوارهم » ی نظر گفت هم طرفداران  توانیم

در  یننمتاد یبت  عنتوان ابتزار اقشار و طبقات جامعت  از آن  است ک   ییقلمرو  یمعتقدند مصرف فرهنگ

 .برندیخود بهره م  یگاهیپا یهاحوزه یینتع
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ستاخت  شتریمحق  را ب  شناخت ب تواندیم یو فرهنگ یماع متقابل دو نظام اجت ریشناخت سازوکار تأث

ستازوکار استت.  نیتا شتتریشناخت هرچ  ب زین  یتحق نیا یجامع  خود رهنمون سازد. هدف کل  یکل

عنوان عناصتر دو نظتام بت   یو مصترف فرهنگت  یاجتمتاع   یهدف رابط  قشتربند  نیب  ا  یابیدست  یبرا

است کت    نیا  گرددینوشتار طرح م  نیک  درا  یاتیاز فرض  یکیخواهد شد.    یبررس  یو فرهنگ  یجتماع ا

و بتر طبت   ابندییتفاوت م گریکدیها از آن، خانواده   یک  از طر  یندیب  عنوان فرا  یاجتماع   یقشربند

 نیتیتع  توانتدیم  رندیگیشده قرار م  یبندرتب   یثروت در قشرها  ایقدرت و    ت،یدرجات مختلف جنس

تئتاتر، کتتاب و...  نما،یست ،یقیموس رینظ ییو نوع استفاده از کالاها زانیم یعنی یفرهنگکننده مصرف 

ونی ایران همچون دنیایِ کوچکی شتده نقشربندی اجتماعی در جامع  ک.  (.Bourdieu,2009:28باشد )

هایی ختاز در آن بتا انتد و بت  ستلولای آن را ب  دور خود تنیدهک  افراد، ب  دلایل مختلف چون پیل 

اند. برای مثال زمانی ک  ب  چند واحد مسکونی در خود شده« بدل گردیدهشیوه و سب  زندگی »خاز

اند یافت  از یکدیگر قابل مشتاهدهدرونیِ ب  شدت فاصل   هایکنیم، طیفی از پویشی  آپارتمان نگاه می

های گذشت  در جامع  ایرانتی را بت  ختاطره سنخی ده نوعی و همهای اخیر همگونی و همک  در سال

اند. برای مثال همزمان در ی  واحد آپارتمان، یکتی بت  پختت غتذای نتذری و بزرگداشتت بدل نموده

حال واحدی دیگر در شترایط ازدواج ستفید بت  برگتزاری پتارتی   مناس  دینی مشغول بوده و در عین

ورزد و تنها نقط  مشترک میان آنها پارکینگ و آسانسور همان ساختمان است. این شرایط مبادرت می

تنها مختت  تهتران نبتوده های متعدد ن یافت  و ب  غایت متکثرشده ب  گواهی پژوهشق ب  شدت افترا

هتایی کت  ل اعتنایی در بسیاری از شهرها ایتران تکثیتر یافتت  استت. آدمببلک  هم اکنون ب  صورت قا

همکار در ی  اداره، ساکن در ی  واحد آپارتمانی، مسافر ی  مقصد تفریحی و... بوده اما در عین حال 

ترین ستی  با یکدیگرنتد. از ارتباطترین رفتارها را از خود بروز داده و حایز بیترین و متعارضنامنسجم

ها تفتاوتی بت  ایتن شتکافشده و تعمیت  و بیین رو قشربندی اجتماعی در جامع  ایرانی دچار شکافا

ای های اجتماعی بت  گونت آورد. در این شرایط قشربندیاحتمال مواجه  یا فروپاشی آنها را در نظر می

ی از شترایط کتناپذیر ب  مصرف فرهنگی پرداخت  و البت  مصرف فرهنگی آنها بترای مثتال بت  درمنط 

انجامتد. ستاحت فرهنتگ و گذاری فرهنگی و اجرای سیاست فرهنگی نمیایشان برای طراحی سیاست

آینتده ها در معاصری ب  عم  چند هفت  پیش و چند ماه شده و قشربندیحقیقت ب  امر روزمره کاست 

 ند.  کنمی  زندگی

تورهای تحلیلتی در ایتران معاصتر استت. کترین فاشغل و نابسامانی مزمن آن در ارتباط با درآمد از مهم

های اخیر در آغاز »ارتباط معنادار میان شغل و درآمد« و سپس »صترف ارتبتاط روندهای اقتصادی ده 

شتغلی« ای جدید از شغل با عنوان »بیتوان ادعا نمود گون میان این دو« را چنان تضعیف نموده ک  می

ک  درآمد مشتاغل ن  برای افراد در جامع  ایرانی باشد. در حالیاها تومان درآمد ماهمیلیون  مولدتواند  می

رسمی، دارای تعریف و استانداردی همچون کارمند، معلم، پرستار و... در جامع  ایرانی ب  زحمت بت  ده 
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شباهت ب  ، با دابسمش صدا، چشیدن غذا «public figure»رسد مشاغلی موسوم ب  میلیون تومان می

و ... تا صدها میلیون تومان درآمد را کسب کرده و البتت  در ایتن میتان پرداختت بت    غها، تبلیسلبریتی

بار ارتبتاط شتغل و شود. قطتع تاستفای قدیمی محسوب میای نمون مشاغلی چون دلالی در هر زمین 

ای پوستت  فایدگی تحصیل رهنمون نموده و جز هتدف کتامتًجامع  مردد ایرانی را ب  یقین بی  ،تحصیل

است. از این رو شغل ب  عنوان ارزشی اجتماعی و امتری هتویتی بت  مستلخ ک چیزی باقی نگذاشت رمد

 افتت یلیتقلای  درآمد رفت  و تنها ب  پتکی برای آن بدل شده است. هم از این رو شغل تنها ب  ذکر واژه

یتا مهتاجرت   و منظور همان درآمد است. درک رخدادهایی چون استقبال جامع  از قمارهتای اینترنتتی

 و تحلیل است.  بح قابلدر همین زمین  نظری  بازار سک  و ارزهای خُرد ب  حجم عظیمی از دارایی

وضعیت خاز شغل و قشربندی اجتماعی در شرایط کنونی ب  دیالکتی  جدی بتا یکتدیگر پرداختت  و 

تعتداد کتاربران   .انتدتبعاً ب  عنوان آبشخورهای اصلی مصترف فرهنگتی در جامعت  ایرانتی بتدل گردیده

های ستنتی و رستمی فرهنگتی، تغییتر های مختلف در فضای مجتازی، تعطیلتی میتدانشمار میدانبی

ترین نتتایج تر تبلور این تغییترات در ستب  زنتدگی از اصتلیهنجارهای مصرف فرهنگی و از هم  مهم

فرهنگتی در   سترمای   های تولیددیالکتی  میان این س  عامل در بُعدی دیگر است. در این شرایط روش

های ها و میتدانشتده و سترمای   جامع  ایرانی ب  سبب عدم مصرف اقشتار اجتمتاعی دچتار ناکارآمتدی

گیرنتد. از ستوی دیگتر بتی فرهنگی مورد مطالب  مصرف یا مصرف متعارض با سیاست فرهنگی قرار می

اعظتم تتوان سیاستت   تارادگی ب  تولید سرمای  فرهنگی »خوب« از ی  سو و صرف قسماعتنایی و بی

آلودگی آب از سرچشتم « و فرهنگ بر کنترل و نظارت بر مصرف فرهنگی همچون بی اعتنایی ب  »گتل

اعتقادی این ک  ب  دلایل مختلف اعم از بیاست. گو    مانند  تصفی « در مجرای خروجی  های»نصب فیلتر

تر بتودن ختوب، ستهل   مجریان سیاست فرهنگ ب  قواعد نظارت، دشواری و پیچیتدگی تولیتد سترمای

های آماری چند ده برابر بتیش از تولیتد سترمای  فرهنگتی کنترل و نظارت ب  ویژه در تبدیل ب  گزارش

است و در فقدان نگاهی راهبردی مرجعیتت امنیتتی فرهنتگ بت  خوب توان اصلی بر نظارت تعل  یافت 

  .جای »سطن« تولید سرمای  فرهنگ در سطن فرایند مصرف تعریف شده است

نقط  نهایی مدنظر این پژوهش در این واقعیت نهفت  است ک  در این شرایط وضتعیت امنیتت فرهنگتی 

قرار دارد« از چنان اهمیتی برخوردار است ک    شرویپ چگون  رقم خواهد خورد. این ک  »چ  شرایطی در  

مت  بتا طترح ان است کت  در ادآبازد. این پژوهش بر  »این ک  در چ  شرایطی هستیم« نزد آن رنگ می

های خود دو مسئل  اساسی برای بازسازی وضعیت امنیت فرهنگی را پیشنهاد دهد. نخست اصتتح یافت 

منتدرج در  یهتاارزشابعتاد اجرایتی آن بتا اصتول و  ژهیوبت فاصل  روزافتزون میتان سیاستت فرهنتگ 

ر پیشتنهاد گتدیو    فرهنگی جمهوری استمی ایران مبتنتی بتر ادبیتات انقتتب استتمی  یگذاراستیس

مقتام  دیتتأکسیاست فرهنگی ب  عرص  تولید سرمای  فرهنگی. بت  نظتر   یهاتیظرفکوچاندن توانایی و  

بر امر تولید و یا جهش تولید از سوی مجریان سیاست در جامع  ایرانی ب  نظتر بتا   اللهحفظ معظم رهبری  
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دیتده   آن  تولید سرمای  فرهنگی  های اقتصادی تعبیر شده و سوی  اساسیگرایی متوقف بر سرمای تقلیل

بازاندیشتی پیرامتون ستوی  رهبتر حکتیم انقتتب استتمی  فکری    مبتنی بر سپهر  آنک حالنشده است.  

 . گرفت  استی دوچندان برخوردار است ک  البت  مورد غفلت قرار فرهنگی تولید از اهمیت

 

 و چارچوب نظری نهیشیپ
 ست:ا ارائ قابلپیشین  پژوهش حاضر در قالب چند محور 

ترین آبشخورهای مصرف فرهنگی در جامع ؛ یعنی »شغل« و »قشربندی نخست بررسی اصلی .1

کنش این دو در زایش مصرف فرهنگی. بتدیهی استت مصترف فرهنگتی از عوامتل و اجتماعی« و برهم

ترین بت  اصتلی ینوع ب دو عامل چنان بر مصرف اثرگذارند ک    نیاست؛ اما اثر  أ های متعددی متواقعیت

اند و اختتل در هری  از آنان مصترف فرهنگتی را بتا مشتکل رخداد مصرف فرهنگی بدل شده  طشرو

هتای اجتمتاعی در ترین پژوهشاستت برختی از جتدی ذکرانیشابرد. مواج  نموده و حتی از میان می

بتا استتفاده از   یو مصرف فرهنگ  یاجتماع   یرابط  قشربند  رامونیمطالع  پ حوزه فرهنگی نظیر مقال  »

های قشربندی ریش  دقتب « نوشت  »رضا صمیم« تهران شهر  در  ییقایمصرف موس  ن یدر زم  ییهادهاد

 یگروه شتغل ریتأثای دیگر با عنوان »و در مقال   (samim ,2008) اجتماعی و مصرف فرهنگی را کاویده

رابطت  شتغل و   « بت 1391نهاونتدی و همکتاران؛« نوشتت  »آنان  یمصرف فرهنگ  زانیافراد بر نوع و م

این مقالت  درصتدد استت ضتمن تلفیت   .(nahavandi et al,2012) استمصرف فرهنگی پرداخت  شده

قشربندی اجتماعی، شغل و مصترف فرهنگتی بت  برقتراری ارتبتاطی دیتالکتیکی میتان ایتن مفتاهیم 

 . یابددست

ای هت»موج سوم پیماش سنجش وضعیت مصترف کالابا چاپ    1399ایده این نوشتار در سال   .2

همزمان گردید. این مجموع  پیمایشی حایز آمارهای قابل اعتنایی در گستتره ملتی   فرهنگی در ایران«

در حوزه سنجش مصرف کالاهای فرهنگی بود ک  این فرصت را ایجاد نمود تتا دیالکتیت  نظتری ایتن 

م ونوشتار میان شغل، قشربندی اجتماعی و مصرف فرهنگی روایتی نظتری ختود را در نتتایج متوج ست

 Research Center For Culture, Art)جو نموده و ب  تحلیل ثانویت  نتتایج پیمتایش بپتردازد. وجست

And Communications,2021:10). 

زیادی در حفظ وحدت و انسجام آن   ریتأثک  حفظ فرهنگ ملی و بومی ی  کشور    آنهااز  ب  هر رو   

شتدن پویتا و بالنتده نگت  ومی را در عصر جهتانیبهای ملی و تواند فرهنگمی آنچ کشور دارد، بنابراین 

ها و آثار های دیگر و ن  ایستادگی و دیوارکشی برای ممانعت از ورود جلوهدارد ن  تسلیم در برابر فرهنگ

هتای زمتان و مکتان برداشتت  شتده، نتاممکن البت  در عصر ارتباطات محدودیتک   هاستدیگر فرهنگ

ها در آثار هنری با زبتان آن  یریکارگب های فرهنگی ملی و بومی و  است، بلک  شناخت پیشین  و داشت 

 معاصر و جهانی است.
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ای این است ک  چ  عواملی نوع و میزان های نظری مهم در عرص  هر جامع بنابراین، یکی از دغدغ 

کت  محصتولات در جوامتع گستترش   همچنتانکننتد.  مصرف فرهنگی و کالاهای فرهنگی را تعیین می

کند، طرح ایتن پرستش ها و نیز اقتصاد ایفا میتری در خل  هویتند و مصرف فرهنگی نقش مهمبیامی

اجتماعی و   راتییتغیابد. ب  همین ترتیب، پاسخ نیز بخشی از تتش برای رونمایی  نیز بیشتر اهمیت می

 (Research Center For Culture, Art And Communications,2021:12)  فرهنگی جامع  هست

ریزی درباره الگوی مصرف کالاهتای فرهنگی و برنام   یمصرف کالاهاحاضر    در حالک   این  ب باتوج 

شتود پتژوهش تتتش متی  نیتدر اریزان فرهنگی کشور استت،  برنام   موردتوج فرهنگی یکی از مسائل  

 »متوج ستوم  مناستبهتای  و داده  های پیشینپژوهش  ی درفرهنگ  دقی  نظریات حوزه مصرف  بامطالع 

 سؤالاتای کامتً علمی و دقی  ب   سنجش وضعیت مصرف کالاهای فرهنگی در ایران« ب  شیوه  شیمایپ 

 مطرح شده پاسخ داده شود.

 کرد: فیتعر ریز صورتب  توانیپژوهش را م نیدر ا  یمفهوم اصل چند

عبتارت استت  یاجتماع  هده کرد. قشرامش  توانیم  قشر را  ،یادهیچیدر هر جامع  پ   :یاجتماع   یقشربند

 (.Mitchel,1981: 194) مشترک  یهایژگیاز تجمع افراد مشاب  با و

 دارنتد.  یمشابه  تیموقع  یاقتصاد  و بخصوز  یاز افراد است ک  از جهات اجتماع   یامجموع   طبق :

کننتده آن ئ اار  یفکر  شیآن ب  نگرش و گرا  یچگونگ  از طبق  وجود دارد ک   یمتفاوت  فیتعار  حالنیباا

 .(malek,2003:11) ت اس یقدرت فرد در عرص  اقتصاد یتجل وبر طبق ،  دگاهیدر د دارد.  یبستگ

کننده نتوع و مشتخ   استت  یفرهنگت  شده نظام  دیتول  یاستفاده از کالاها  منظور،  :یمصرف فرهنگ

 ردمطالعت وم جنب را از دو  یمصرف فرهنگ (.Bourdieu,1984: 112) استکننده مصرف یفرهنگ ق یسل

 مصترف. نتوع لع مطا ایآن    یفیمصرف و دوم بعد ک  زانیم  مطالع   ایآن    یکم  جنب نخست    اند:داده  قرار

 قرار خواهد گرفت. موردمطالع هر دو بعد    یتحق نیدر ا

 و) یاجتمتاع  یهتاو ارزش مناستبات نتدها،یاست ک  در فرا  یاز فرهنگ  یحاک  :پسند()  عام   فرهنگ

« پستند()  عامت   ایت  فرهنتگ تتوده،  »بستتر  نیتا  در  ک   آن  ختص   دارد.  ش یر  یخاص  (یطبقات  معمولاً

 یبترا کت نیا بت  -د دار اشتاره مفهوم هم ب  حجتم مخاطبتان  ؛ ایناست  یفیو هم ک  یکمّ  هم  یمفهوم

 تماشتا  ای  یداریآن را خر  دیبا  یاریبس  نسبتاً  ک  تعداد  یکتاب داستان  ای  لمیف  اینوار     یپسند بودن  عام 

 تیفیو هم ب  ک(  است  نخب  پسند  یکالاها  ای  نخب   حجم استقبال از فرهنگ  ب باتوج نسبت    نیا)  کنند

 ک نیب  ا  -  یفرهنگ  یکالاها  از  شانآنان و نحوه استفاده  یهانگرش  ب   نندگان،یب  کنندگان ومصرف  نیا

 یخاصت یهاوهیشتبت     دیتکالاها با  نیکتاب داستان ا  ای  لمیف  ای  نوار   ی  بودن  پسندعام   ای  یاتوده  یبرا

 نخبگتان یستو از نخبت  پستند یمصترف کالاهتا یهاوهیمتفاوت بتا شت کامتً ییهاوهیمصرف شوند )ش

  .(paine,2003:427-428) دارد یکم وج  از یشتریب تیاهم یفیوج  ک ،اساسنیبرا  پس  (.یفرهنگ
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ی و رابطت  نظتری ع مبانی نظری این نوشتار ناظر بر نظری  مصرف فرهنگی، نظری  قشربندی اجتمتا

 شغل با مصرف فرهنگی و ضمائم آن همچون سرمای  فرهنگی تنظیم شده است. 

 

 نظریه مصرف فرهنگی

است تا جایی ک  برختی از کارشناستان آن را  ییب  سزاکالاهای فرهنگی در عصر ما دارای اهمیت   نقش

منفتی،  جنبت گیریم و آن را ن  از ب، اگر ماهواره را در نظر  مثالعنوانب دانند.  جانشینی برای فرهنگ می

هتای فرهنگتی، اجتمتاعی، بلک  از جنب  مثبت و مفید بررسی و ارزیابی کنیم نقش آن در تمتام زمینت 

ها آن در هر دقیق  میلیون  ل یوسب جهانی اینترنت ک     یابیم یا شبک سیاسی، اقتصادی، هنری و... درمی

 هتایفناورهتا و  پردازند، در سای  اختراعات، نوآوریکار میفانسان در سراسر جهان ب  تبادل اطتعات و ا

 abedini et) د کننتمتی یتاد جهتانی دهکتده عنوانبت  آن از کت  گشتت  نزدیت   ، چنان ب  همیجهان

al,2012) . 

اجتمتاعی افتراد یت  _ ابعاد مختلف زندگی اقتصادیک  »شود  ساسی مطرح میا  سؤال  ی   نجایا  در

از نظر مارکس ساختار اقتصتادی   «واند با مصرف کالاهای فرهنگی داشت  باشد؟تای میجامع  چ  رابط 

زمتره روبنتای فرهنگتی  فرهنتگ در جزئتی از عنوانبت بنا و کالاهای فرهنگتی رزی مثاب ب در هر جامع  

گیرد و اساس طبقت  را طبق  اجتماعی نیز در ساختار اقتصادی جامع  قرار می  .شودجامع  محسوب می

جتز   تنهانت آیتد و ها ب  وجود میها، داراییدهد ک  در اثر انباشت سرمای صوصی تشکیل میخمالکیت  

-کم  آن چیزهای بتا ارزشتی تولیتد کترد و ثتروت  توان ب رود بلک  میمالکیت خصوصی ب  شمار می

 همچتونعینتی تشتکیل نشتده و بت  عوامتل ذهنتی    جنبت اندوزی نمود. از طرف دیگر طبقت  تنهتا از  

 هتاانستان  زنتدگی  بتر هاست ک ساختار عقاید و اندیش   منشأ هی طبقاتی نیز بستگی دارد. روبنا  اخودآگ

آینتد و در متی حسابب   روبنا از جزئی گروهی هایرسان  و آموزشی نظام  نی؛ بنابرادارد  سزایی  ب   ریتأث

 حتتتی متتعاجو تمتتام در اطتعتتات تبتتادل و عقایتتد فراگیتتری بتترای ابتتزاری عنوانبتت  نیتتز  عصتتر متتا

، دارد اشتاره  مصرف  شدنیجهان  یا  یهنرجوان  ب   نیهمچن  مارکس.  رودمی  کار  ب   هاآن  ترینرشدیافت کم

او معتقد است افراد جامع  با وابستگی ب  مصرف جهانی هتم از محصتولات متادی و هتم از محصتولات 

برخاستتن ادبیتات   فکری خارجی استفاده خواهند کرد. ب  همین دلیل نیز در زمین  فکتری و فرهنگتی

 .(moqaddamfar,2018:11) هددجهانی را نوید می

ها در ایتن شتاخ کت   شناستی فرهنتگ  های مصرف فرهنگی در مطالعات جامع ترین شاخ مهم

المللتی )مثتل بوردیتو( ( و منتابع بینفرمقدمراد، آشتیانی،  پژوهشی ایران )مثل آثار قانعی  مقالات علمی

 Bourdieu,1984& Ashtiani,2015& Ghaeni) گیرنتدر مورد اشاره قرار مییدر جدول زاند دهتکرار ش

Rad, 2005& moqaddamfar,2018). های ایرانیتان« و ها و نگرش»ارزش هایپیمایشهای تمامی موج



 1404تابستان، 2، شماره هفتمپژوهش در آموزش مطالعات اجتماعی دورۀ  پژوهشفصلنامه علمی                116

هتم دقیقتاً بتر   استتمی  ارشتادفرهنتگ و  »مصرف کالاهای فرهنگی« مرکز تحقیقات فرهنگی و وزارت  

 .اندشده یساز ابعاد شاخ ساس همینا

 های مصرف فرهنگی: شاخص1جدول 

 بُعد / شاخص  تعریف نمونه 

 مطالع  و سوادخوانی  میزان مطالع  کتاب، مجل  و روزنام   مطالع  کتاب غیردرسی، کتابخان  رفتن 

های  استفاده از رادیو، تلویزیون، اینترنت، شبک  دیدن فیلم و سریال، شنیدن موسیقی آنتین 

 اجتماعی 

 ای رسان  مصرف

های هنری و  فعالیت مشارکت در تولید یا مصرف هنر  رفتن ب  سینما، تئاتر، موزه، کنسرت 

 زیباشناختی

مصرف محصولات   خرید و استفاده از کالاهای فرهنگی  خرید کتاب، فیلم، موسیقی، آثار هنری

 فرهنگی

عضویت و مشارکت   های فرهنگیها و کانونعضویت در انجمن باشگاه کتابخوانی، گروه هنری 

 فرهنگی

 سب  زندگی فرهنگی  های مصرف در زندگی روزمره شیوه لباس، دکوراسیون منزل، طراحی داخلی 

ترجین ژانرهای موسیقی، نوع آثار هنری  

 مورد عتق  

 سرمای  فرهنگی ضمنی  سلیق  و ذائق  فرهنگی فرد 

 زبان و گفتمان فرهنگی اژگان ونحوه صحبت کردن و کاربرد  استفاده از واژگان رسمی یا عامیان  

حضور در رویدادهای فرهنگی، گردشگری 

 فرهنگی

-تعامتت فرهنگی های فرهنگیشبک  روابط و ارتباطات با گروه

 اجتماعی 

های آنتین، کتاب  استفاده از پلتفرم

 الکترونی  

های نوین در مصرف  گیری از فناوریبهره

 فرهنگ 

 های جدید فناوری

 

  یتماعجا  ی قشربند  یهنظر

پ   ینا  در هرچ  یشبخش  زم  یزاز  منظور  م  موضوع،  ینظر  سازیین  ب   د  کوشیمینخست   های یدگاهتا 

قشربند  مربوط  ی تئور در  یاجتماع   یب   برخ  یمکن  یمعرف  یبند طبق   ی   قالب  را  سپس  از   یو 

د  ها ی  نظر قشربند  های یدگاهو  ارتباط  حوزه  در  و مشهور  فرهن  یاجتماع   یمؤثر  ورد مرا    گی و مصرف 

گرا مطرح هستند و  در مکاتب ساخت  یشترب  یاجتماع   یقشربند  هایی نظری  طورکلب   .یمده  بح  قرار

تقس از  ا  یهانگرش  بندییممتأثر  در  م  های نظر  این  باشند؛ یم  ین زم  یندوگان   ز  توانیرا   یر ب  شرح 

 کرد:  یبندطبق  
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 ی اجتماع یقشربند هاییه نظر  بندیم یتقس : 1 شکل

 یتدگاهاز د ینتوع خاصت یقتتدر حق  یاجتمتاع   ینتابرابر  ینت در زم  1یساختار  ییکارکردگرا  رویکرد

و  یکلت یمراتبت ی، سلسل معتقدند ک  نابرابر یساختار  ییمتفکران کارکردگرا  است.  یاجتماع   یقشربند

براساس  افراد مفهوم یندر ا .(Barber,1957: 71) کرد یبندرا در آن رتب  افراد توانیم ک  است یوست پ 

دارنتد و لتذا رتبت  فترد   یگونتاگون  یهتانقش  یافراد در زندگ  .شوندیم  یمتنوع خود قشربند  یهانقش

 .(Parsons,1951: 132) شودیم  یابیارز گوناگون یهامراتبسلسل در   یو یهارتب  یندبراساس برآ

 یتینو تب  یاجتمتاع   یبا مکتب قدرت در بحت  نتابرابر  یرساختا  ییدو مکتب کارکردگرا  یزتما  وج 

 قتدرت  عامتل  یدو مکتتب بترا  یتناز ا  یت ک  هر    یو نقش  یتاهم  یزانم  ب   یاجتماع   یقشربندیده  پد

 یت از ح متاعیاجت یهتاافتراد و گروه یمعتقدند ک  نتابرابر  یساختار  یانکارکردگرا.  گرددیبرم  اندقائل

 پردازانیت نظر آنکت حال در جامعت  واجتد آن هستتند.  است کت ی  ع اجتما  یگاهپا  یامدپ   قدرتشان  یزانم

 .(garb,1994:5-6) دانندیم یاجتماع  ینابرابر  مهم  هاییاناز بن یکی عنوانب را   یدهپد ینمکتب قدرت ا

 :شوندیم یمب  دو دست  تقس  گیرندیمکتب قدرت قرار م یط ک  در ح  هایینظری 

)انگتاره   استت  یقدرت در عرص  اقتصاد  یتجل  صرفاً  یاع ماجت  یک  در آن قشربند  هاییی نظر .1

 (.یمارکس

 )طبق (  یدر عرص  اقتصاد  تقدر  یک  تجلعتوه بر آن  یاجتماع   یآن قشربند  ک  در  یاتینظر .2

 (.یباشد )انگاره وبر یزن حزب() یاسیو س  (یگاهپا) یقدرت در دو عرص  اجتماع  یتجل توانیاست م

 شود.یم محسوب یاجتماع  یمرجع ما در حوزه قشربند ی ری، نظانگاره وبر نوشتار ینا در

 

 
1  . Structural Functionalism 

 

های نظریه  

 قشربندی اجتماعی

 مکتب 

کارکردگرایی  

 ساختی

 مکتب 

تقدر  

 

های صرفا کارکردگرا نظریه  

 

های کارکردگرایی متمایل به مکتب  نظریه

 قدرت

 

 انگاره مارکسی 
 

 انگاره وبری
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 آن یلیو مدل تحلشغل با مصرف فرهنگی   ینظر  رابطه

در رابط  بتا آنهتا ارائت    ین مختصریشده توضی  سعکر وجود دارند  ین مفهوم و متغین مقال  چندیا  در

و   یفرهنگ  ، سرمای رفصمفهوم مبا  و ب  طور خاز  با قشربندی اجتماعی    عام  ب  طور  شغل  . مفهومدشو

را بترای نیتل بت  متدلی م  یهان مفتیترابط  شغل با هریت  از ا  توانی  مک  دارد  ارتباطمصرف فرهنگی  

 . مفهومی مورد بررسی قرار داد

  رابطه شغل و مصرف 

ختود بت   یاصتل  ی. مصرف در معنایفرانسو  ش یر  است و هم  یسیش  انگلیر  یدارا  هم  1مصرف  واژه

 نیتا دارد. امتا  یانداختن است و در واقع بار منفردن، و از توانرکردن، مقهوکولاردن، چپکخراب  یمعنا

ستتم یقترن ب یهادیتن پدیتتراز مهم یکیر ین واژه از شر ب  خیا یسی، دگرددش ج دگرگونیمعنا ب  تدر

ر یناپتذو اجتناب  یامتد جتانبیختت  بتود و نت  پ ین  خودانگ  ،ده مصرف انبوهیآمدن پدوجودبوده است. ب 

نندگان بود. جامعت  کدین منافع تولیدر جهت تأم یعمد یارکس ک  برع کبل  ،انسان  ریناپذیریرشت سس

ر را یارگران مزدبگک یریگجهت یشناسروانبود تا از نظر  یدیجد یهاراه یدر جستجو دان یومن  یتجار

 (.Riff Keen,2000) دیده بود، معطوف نمایمصرف« نام ید اقتصادیجد لی»انج  یودرکب  آنچ  ادوارد 

 یارکفاو استر یبت  ولخرجت کو امستا ییجواز صترف  د مردم رای  باکبردند  یدر واقع رهبران تجارت پ 

 بسازند.   «نشدهاارض یانندهکسوق داده و از آنها »مصرف

دهد. اول سطن درآمد استت، یخود را نشان م  عمده  لکمصرف در دو ش  یبر الگو  یطبق  شغل  ریتأث

از مشتاغل،  ی، بعضتیبنتدست. در نظام طبق یسطن درآمد ن بر یمبتن مشاغل صرفاً یدنباما نظام طبق 

 ی  داراکتنیعلتت ا  بت تر باشد،  نییمتر از درآمد طبق  پاک  یگروه شغل  آن  یثر اعضاکاگر درآمد ا  یحت

 تن استت منزلتکت  ممکنیشوند. دوم ایقرارداده م  یگاه بالاتریهستند، در جا  یبالاتر  یاجتماع   منزلت

ن ی  چنتک یسانکن است  کباشد، هرچند مم  یلیتحص  یهاتیبا صتح  مرتبط  ،شغل   یبالاتر    یاجتماع 

تت و هتم ید هم تحصیبا  نی؛ بنابراداشت  باشند  آمدارگران ساده درک  یاز برخ  مترک  یحت  دارند  یمشاغل

 ب باتوج  .گرفت نظر رگذارند دیافراد م یمصرف  ی  بر الگوک  یریشغل افراد در تأث  با  ارتباط  درآمد را در

را   یموضتوع   نیتتوان چنتی، مانتدقرار گرفت ز مورد سنجش  یر نین دو متغیموجود، ا  یها  در دادهکنیا

مبتاحثی مفصتل و کت     لیو تحصت  درآمتد  ریتدو متغگرچ  این نوشتار قصد ندارد  نمود.    طالع م  دقتب 

 یرهتایمتغ عنوانبت   تواننتدمی  ریتمتغ  ود  نیا  اماد؛  ینماتحلیلی خود  را وارد مدل    مخت  ب  خود دارند

  .(moqaddamfar,2018: 17) رگذار باشندیزان مصرف تأثیشغل بر نوع و م  ریتأث گر درمداخل 

 

 

 
1  . Consumption 
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 شغل   و  یفرهنگ  رابطه مصرف

 یداراجا  تا بدان  یفرهنگ  یالاهاک،  یارشناسان فرهنگک  یرات شتابان جهان، ب  اعتقاد برخییتغ  ب باتوج 

ل قترن یتو اوا  نتوزدهمدر اواختر قترن  .  داننتدیم  «فرهنگ  خودِ  نیجانش»آن را    یرخب   ک  ت استیاهم

 یرد و رفتارهتاکتر یید تغیتول بادررابط و  یصرفاً اقتصاد یادهیپد عنوانب   نگاه ب  مصرف کستم بود یب

ژه بت  مصترف یترد. امتا توجت  وکتشناسان را ب  خود جلب  توج  جامع   یفرهنگ  یهمچون امر  یمصرف

ز یتن یشصتت شتروع شتد. مصترف فرهنگت  دهت   و از  ستمیم  دوم قرن بیاز ن  یامر فرهنگ   ی  عنوانب 

قرار گرفتت و   موردتوج   ین علوم اجتماع یقرن گذشت  توسط متخصص  ی  در طکد است  یجد  یشاخص

 مطتترح استتت یمختلتتف اجتمتتاع  یهتتاگروه ییشناستتا در متتؤثراز عوامتتل  یکتتی عنوانبتت نتتون کا

(fardrow&sedaghatzadegan,2000:32). 
 یهایازهتتا و وابستتتگی  تعلقتتات، نکتت ییردارهتتاک عنوانبتت  یف مصتترف در مطالعتتات فرهنگتتیتتتعر

نشتان   یتن اجتمتاع کت  یهاستاخت  ایت  یروانت  یهاانیفراتر از بن  یاالا را در حوزهکنندگان ب   کمصرف

رهنمتون  ی، ارتبتاطیالعترد انفکین رویناوتحت ع  یمصرف فرهنگ  بادررابط رد عمده  کیرو  دو   ب  دهدیم

تتتب کپردازان م یتتنظر بتت  مربتتوط یم انفعتتالیپتتارادا. (Cultural Consumption,2005:16)یمشتتویم

رد کتیمدرن و روپردازان متأخر پستت یاز نظر  یو بعض  یاتوده  مصرف  یپردازان انتقاد یفورت، نظرکفران

 شیپت» و تجارب از ایاشد یرا در خر یزندگ یمعنا  ییگرامصرف  ترد معتقد اسکین روی. ااست  یاوکروان

 عنوانبت  زیتن یمنفعتل استت؛ مصترف فرهنگتعمتتً ننده کند و مصترفکیجستجو م  «شدهیبندبست 

  مصرف کهم    یم ارتباطیشود. پاردایده میم دکنظام حا  یدئولوژیو در خدمت ا  یداً انفعالیشد  یادهیپد

و یتو بورد  وبلن  ،ملی، زرس وبکچون ما  یپردازان یداند، نظریارتباط و خل  معنا م  از  یاهویش  را  یفرهنگ

برختوردارتر از قتدرت  یفرهنگت  یهتاالاکرد افراد در انتختاب و مصترف  کین روی. طب  ادریگیرا در برم

 ارکت هتا بت ر گروهیستا  انیتمش در  یز ختویتشخ  و تما  یها را براالاک  نیا  توانندیو م  انتخاب هستند

 (. kazemi,2008:172)  رندیگ

بت    در ایرانک   کاربردی    هایروشاین نکت  ضروری است ک  اساس و مبنای    توج  ب این مقال     در

 بندیرقشت  و  شتغل  بندیطبق گیرد، تقسیم و  مورد استفاده قرار میهای ملی و میدانی  در پژوهشویژه  

  :شوده میهای زیر استفادمعمولاً از ترکیب شاخ  است ک  متوسط و  پایین  بالا، ب   اجتماعی

 بندی طبقه و شغل: تقسیم2جدول

 طبقه های عمومی ویژگی مثال شغلی

 بالا  فرهنگی_ درآمد بالا، سرمای  زیاد، نفوذ سیاسی  دار، مال  بنگاه، مدیر ارشد سرمای 

 متوسط  ای تحصیتت بالا، درآمد متوسط، مهارت حرف  کارمند دولت، معلم، مهندس، پزش  

 پایین  درآمد ناپایدار، مهارت محدود، تحصیتت پایین  یکار کارگر ساده، دستفروش، ب 
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های رسمی مثل طرح آمارگیری هزین  و درآمد خانوار مرکز آمار ایران یا پیمتایش ملتی در پیمایش

ستطن « و »درآمتد ختانوار«، »شغل سرپرست ختانوار»  ها هم معمولاً افراد را بر اساسها و نگرشارزش

 .(Ghaeni Rad,2001: 17) کنندبندی میرکیبی طبق طور تب « تحصیتت سرپرست

 

 «شغل، مصرف فرهنگی و سبک زندگی»در رابطه  پژوهش پیشنهادی   یلیتحل مدل

عتام و مصترف   هتا بت  طتوربر مصرف آن  یزندگ   سب  ینیملموس و ع   یهاشغل افراد ب  واسط  مؤلف 

واستط  قابتل یم و بیطور مستتقب   شغل بر مصرف  ریتأث  رگذار است. در واقعیخاز تأث  طور  ب   یفرهنگ

 زیتن  حاضر را  یلیتحل  مدل  از  رجخا  یرهایر متغی  ساکابد  ییم  تیاهم  ین موضوع زمانیست؛ ایل نیتحل

 م.  یریدر نظر بگ

عنوان بت   یو فرهنگ  یاعمال اجتماع   یاد مانند دست ید داشت مصرف را بایکو تأ یبورد   ک  طورهمان

  کنیا ب باتوج شغل افراد   زین  نجایا  م. دریریبگ  نظر  در  یاجتماع   یهاوهن گریزات بیجاد تمایا  یبرا  یراه

 ایت  گتردد، بت  طتور عامدانت یم  حستوبهتا مآن  یدهنده منزلت اجتمتاع ن عوامل نشانیتراز مهم  یکی

 ل یوستتب  ان ستتاختن آنیتتو نما یزنتتدگ از یمتفتتاوت  ستتب گتترفتنشیدرپ  یبتترا یرعامدانتت  عتتاملیغ 

 شود.  یده میخاز د  یفرهنگ  یالاهاکاستفاده از  صورتب نمودنش  ینیع 

 ؛میشتویم   ینزد  زیتما  یعنیو  یب  همان مفهوم مورد توج  بورد  و تأثر  ریتأث  نیشتر در ای  بیتدق  با

مختلتف بتا انتختاب  یشتغل یها  چگون  گروهکدهد ی  حاضر نشان میتحق  یمدل نظر  ،گرید  ریتعب  ب 

ز یگتران متمتایرا از د خود ورده کرا انتخاب  ییمجزا یوش زندگتتش دارند تا ر  یخاز مصرف  یالگوها

شتغل افتراد  ی  اثرگذاریاز طر یزطلبین تمای  اکن است یت ایو پراهم یده اصلینجا ایسازند. البت  در ا

 گردد.یر میپذانکام  یزندگ  افت  سبیتینیع  یهابر مؤلف 

 

 یشغل بر مصرف فرهنگ  ی رگذاریتأث :2  شماره شکل

 یابعتاد مختلفت  یع و داراینستبتاً وست  یمفهوم  یزندگ     سبکنیا  ب باتوج حاضر    یلیمدل تحلدر  

شتود شتغل گر بهتر آن استت گفت یر دیآن سخن گفت. ب  تعب بر ر شغلیتوان از تأثینم  یراحتاست، ب 

رگتذار یباشتد تأثیم یرهنگتف یالاهاک مصرف   مرتبط باکفرد    یزندگ   از سب  یو ابعاد  یافراد بر بخش

 یمهمت یرهتای  متغکتتت و درآمد ی  شغل با تحصکد توج  داشت ین ارتباط بایلِ ای. در تحلدبودخواه

  کت  تت  غافتل بتودکن  نیا  د ازی  نباکنیا  باوجود.  استافراد هستند، مرتبط    یزندگ   ن نوع سبییدر تع

ن یتر اکد منی، اما نباق دهدسو  یب  سمت مشاغل متفاوت  راتواند افراد  یم  یاز زندگ  یخاص   داشتن سب

شغل      سب  زندگی                                         مصرف کالای فرهنگی                            

 افراد
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ا حتداقل ین زمان فرد بدان اختصاز دارد و  یشتریب   ک  خاز  ی  غالباً قرارگرفتن در شغلکشد    موضوع

 خواهد بود.  یو  یزندگ  بخش ب  سبدهنده و جهتلکگردد، شیم یدر ارتباط با آن سپر

زان مصترف یتع و مدر نتو  مشتاغل مختلتف  یدارا  ج  گرفت افرادیتوان نتیفوق م  یهاان بح یب  با

در  ن آنهتایبت ینند و در واقع تفتاوت مشتخ  و محسوستکیگر عمل نمیدکیهمانند    یفرهنگ  یالاهاک

و تا چت  حتد  یشغل یهاهواز گر  ی دامک نیقاً بی  دقکنیده خواهدشد. اید  یاستفاده از مصارف فرهنگ

ت یتگرفت. در نهادخواهت  قترار  لیها مورد تحلافت یها و  لیشود، در بخش تحلیده میاختتف و تفاوت د

 :ک  ر را مطرح دانستیز ی توان فرضیم

رابطت  معنتادار  خوانتدنی یفرهنگت یهاالاکزان استفاده از  یم  ومختلف    یشغل  یهاگروه  نیب» •

 «.دارد وجود

 

 روش شناسی  

 ش»موج سوم پیمتا گیری این پژوهش برای سنجش مصرف فرهنگی در حوزه کتاب؛محیط اصلی نمون 

متدیر علمتی(، محمتد )  کوشش ستعید معیتدفردر ایران«؛ ب ی  سنجش وضعیت مصرف کالاهای فرهنگ

کت  توستط پژوهشتگاه فرهنتگ، هنتر و   استتنتاظر علمتی(  )  کاظمیوریجس  مدیر طرح( و عبا)  سلگی

 .استمنتشر شده 1399ارتباطات در سال  

ن زمتان نداها درباره شیوه گذرای از دادهساختن مجموع کلی پژوهشگران این پیمایش فراهمف  هد

ایتن پتژوهش از نظتر   فراغت مردم در شهرها و روستاهای ایران و »مصرف فرهنگی« آنتان بتوده استت.

در استت کت   باشد. از نظر گستره، از نوع پهنانگرهدف، کاربردی بوده و از نظر زمانی، از نوع مقطعی می

آن های  مطترح در چهتارچوب نظتری، یافتت   هایمگیری از پارادایدو سطن توصیفی و تحلیلی و با بهره

 .دست آمده استب 

 را فرهنگتی تقاضای و مصرف فرهنگی، فعالیت پیمایش مصرف کالاهای فرهنگی در ایران، س  محور

عالیتت ف تفریحتی،  فعالیتت  ورزشتی،  فعالیتت  اجتماعی،  فعالیت  مذهبی،  فعالیت مانند  مقولاتی؛  قالب  در

ختوانی، مصترف رادیتو، تلویزیتون )و انتواع دیگتر وانی، روزنامت  و مجلت هنری و دستی، کتاب و کتتابخ

های صوتی تصویری(، رایان ، اینترنت، ماهواره و تلفن همراه، سینما و تئتاتر، موستیقی، تستهیتت رسان 

 31ستال در  15نفر از افراد بالای  15500را در میان  گی، زمان فراغت و نیازهای فرهنگیامکانات( فرهن)

 .است نمودهبررسی  _ روستا 500شهر و 85_ استان

تحلیتل ثانویت  بت   روش اصلی این پژوهش نیز تحلیل ثانوی  نتایج پیمایش مصرف فرهنگی استت.  

تحقیت   . مثتًباشدیمهای گردآوری شده جدید جهت بررسی مجدد دادهی معنای استفاده از روش آمار

و با روش دیگری توسط محق  دیگتر مطالعت  شتود.   نام  فردی از روش پارامتری  بوده اما مجدداًپایان

 .تحلیل ثانوی  حاصل تحلیل نتایج سایر مطالعات است



 1404تابستان، 2، شماره هفتمپژوهش در آموزش مطالعات اجتماعی دورۀ  پژوهشفصلنامه علمی                122

اجتمتاعی و شتغل و قشتربندی    متغیترشتدن  یکی از نکات این پتژوهش از حیت  روشتی، عملیاتی

شتده از ستوی ارائ   ستالان   محققین این پژوهش با تطبیت  آمارهتایچگونگی محاسب  این موارد است.  

گان  ک  هرسال  ب  صتورت مفصتل های دههای اجتماعی در گروهان  مرکزی درخصوز وضعیت ده ب

بندی و سپس انطباق این تقسیمشش طیف قشری و شش طیف شغلی  شود و تقسیم آنها ب   منتشر می

ی مجتزا و ، شاخصتنمتودکت  شتغل و درآمتد افتراد را پرستش می  پیمتایش  هایدهبا داطیفی و شغلی  

ساخت  استت کت  _ 6مندرج در جدول شماره  _ برای این دو متغیر  ب  عنوان مبنا    پژوهش  مخصوز این

ها بندیبرای رعایت اختصار و حجم بالای جداول ب  درج آنها نپرداخت  و صرفاً ب  انعکاس نتایج تقستیم

 است.  شدهاکتفا

  

 ی پژوهشهایافته
 رج در متوج ستوم پیمتایش مصترف فرهنگتیگذرا ب  کلیت مصرف فرهنگی جامع  ایرانی مند  ینگاهبا  

کت   « سنجش وضعیت مصرف کالاهای فرهنگی در ایرانموج سوم پیماش » هاینتایج و یافت   نیترمهم

در این بخش آمارها و نتایج موج ستوم مندرج گردیده است.    1در چهارده محورای  صفح   415در متنی  

گیترد. نخستتین جتدول ایتن رد ارائ  قرار میدر حوزه کتاب موصرفاً  پیمایش مصرف کالاهای فرهنگی  

 .پردازدقسمت ب  صرف وقت برای مطالع  کتاب با تمرکز بر دو شاخ  شغل و قشربندی اجتماعی می

 قشربندی اجتماعیو   شغلیهای صرف وقت برای مطالعه کتاب در هفته )به ساعت( و ویژگی :3جدول

   تعداد میانگین  درصد  انحراف معیار 

 

 

 

 

 

 شغل 

 پایین  11 1.5 53%  0.8

 پایین  نسبتاً 382 3 18.40% 3.9

 متوسط پایین  619 3.8 29.82% 7.6

 متوسط  640 3.7 30.83% 6.4

 متوسط بالا  334 4.5 16.09% 4.6

 بالا  90 5.3 4.34% 6.2

  پایین  28 3.0 0.65% 2.8

 

 
 متوسط رو ب  پایین  512 3.5 11.95% 4.1

 متوسط  1292 3.5 30.16% 6.1

 
هبی، فعالیت اجتماعی، فعالیت ورزشی، فعالیتت تفریحتی، فعالیتت هنتری و دستتی، اند از: فعالیت مذاین محورها عبارت  .1

های صوتی تصتویری(، رایانت ، اینترنتت، خوانی، مصرف رادیو، تلویزیون )و انواع دیگر رسان کتاب و کتابخوانی، روزنام  و مجل 

 ی، زمان فراغت و نیازهای فرهنگیماهواره و تلفن همراه، سینما و تئاتر، موسیقی، تسهیتت )امکانات( فرهنگ
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 قشربندی اجتماعی  متوسط روب  بالا  1528 3.7 35.67% 5.5

 بالا  764 4.0 17.83% 4.3

 بالای بالا  160 3.6 3.73% 4.3

 

با افزایش سطن سواد، تحصیتت و منزلت شغلی یا اجتماعی افراد،   مبتنی بر مندرجات نتایج جدول بالا

یابد. قشر پایین از نظر اقتصادی نسبت بت  قشتر بتالا، میمیزان مطالع  کتاب افراد در هفت  نیز افزایش  

زنان تا حدودی نسبت ب  مردان کمتر در هفت  برای مطالع  کتاب وقت و  دار نسبت ب  دیگر افراد و  خان 

 .گذارندمی

ک  کتدام دستت  از  نیرا درباره ا یذهن یهاش یاز کل   ی  چیه  دیشا  جدول  نیا  جینتاتوان گفت  می 

 یافراد میکنیها گمان مش یک  بنا بر کل  نیا  نکند.  رییاهل مطالع  هستند، دچار تزلزل و تغ  شتریافراد ب

خواننتد و حتالا یکتاب م  شتریتر ب   یکم بن  فرادبهتر، نسبت ب  ا  یتر و منزلت شغلیقو  یاقتصاد   یبا بن

شود ایتن استت کت  پرسشی ک  در این جا مطرح میکند، یرا ثابت م نیهم  قاًیدقهم     یتحق  نیا  جینتا

کمتتر،  یبتا ستطن دغدغت  متال یاستت افتراد یهیبتدک  البتت  است؟  یندیمحصول چ  فرآاین نتایج 

 .مطالع  دارند یبرا یشتریو فرصت ب کانبالقوه ام صورتب 

پتردازد در جدول زیر منعکس است ب  این پرسش میتحلیل ثانوی آن پیمایش ک  این  بخش بعدی  

 افترادیو  موردمطالعت نتوع کتتاب غیردرستی خوانند. سپس ب  اد کتاب نمیاز افر  دک  نخست چ  تعدا

 :خوانندها را بیشتر میکدام نوع از کتاب  کتابپردازد ک  با فرض مطالع  می

 : نوع کتاب مورد مطالعه در جمعیت پیمایش 4جدول 

 اولویت دوم اولویت اول مطالعه شده یهاکتابنوع   

 خاز% کل% تعداد% خاز% کل% تعداد% خاز% کل% تعداد%

 . 53.3 8320 0 53.3 8320 0 53.3 8320 خواندینمکتاب  

 2.7 0.7 102 3.6 1.4 223 5.9 2.8 431 کودکان و نوجوانان

 8.6 2.1 325 9.0 3.6 562 16.1 7.5 1171 ادبیات و شعر

 15.5 3.8 587 25.8 10.3 1603 35.4 16.5 2574 رمان و داستان

 11.7 2.8 441 10.2 4.1 637 19.2 8.9 1395 تاریخی

 10.6 2.6 402 14.1 5.6 878 21.6 10.1 1570 معارف دینی

 1.9 0.4 70 0.7 0.3 42 2.2 1.0 159 مرجع

 3.8 0.9 145 2.6 1.1 164 6.0 2.8 437 هنر و حرف 

 6.9 1.7 259 15.4 6.1 958 20.2 9.4 1470 تخصصی

روان شناستتتتتتتی 

 تربیتی

1439 9.2 19.8 563 3.6 9.0 515 3.3 13.6 

 10.1 2.4 380 4.2 1.7 264 12.5 5.8 906 اجتماعی سیاسی
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 6.0 1.5 228 1.7 0.7 104 6.6 3.1 478 زندگی نام 

 1.0 0.2 39 0.3 0.1 17 1.5 0.7 110 علوم غریب 

 7.3 1.8 277 3.3 1.3 205 9.1 4.2 659 بهداشت و ستمت

 0.2 0.0 6 0.1 0.0 5 0.1 0.1 10 سایر

 100.0 100.0 3776 100.0 100.0 6225 . . . جمع

 

هتای تتاریخی، معتارف با افزایش ستن، خوانتدن کتاب ک  دهدنشان میسایر مندرجات پیمایش تحلیل  

هتای رمتان و داستتان و هنتر، تخصصتی و افزایش یافت  و در برابر آن، خواندن کتاب  دینی و زندگینام 

شناستی و های کودکان و نوجوانان، رمان و داستان، رواننان کتابیابد. مردان کمتر از زحرف  کاهش می

های تاریخی، مرجتع، تخصصتی و اجتمتاعی سیاستی تربیتی و بهداشت و ستمت و بیشتر از زنان کتاب

کودکان و نوجوانان، رمان و داستتان و   هایکتاب  های فعالیت،دارها بیشتر از دیگر گروهخان   .خوانندمی

هتای ادبیتات و شتعر، تتاریخی، مرجتع، کننتد و کمتتر از دیگتران، کتابمطالع  می  بهداشت و ستمت

 .خوانندتخصصی و اجتماعی سیاسی می

های ادبیات و شعر، تاریخی، مرجع، تخصصتی و کتاب،  افراد دارای درآمد بدون کار بیشتر از دیگران

های کودکان و نوجوانتان، یت، کتابهای فعالدارها بیشتر از دیگر گروهخان   .خواننداجتماعی سیاسی می

هتای ادبیتات و شتعر، کننتد و کمتتر از دیگتران، کتابرمان و داستان و بهداشت و ستمت مطالعت  می

خوانند. افراد دارای درآمد بدون کار بیشتر از دیگران، تاریخی، مرجعی، تخصصی و اجتماعی سیاسی می

هتای کودکتان و نوجوانتان، رمتان و دیگتران کتابهای تاریخی، معارف دینی و مرجتع و کمتتر از کتاب

های آموزان و دانشجویان نیز بیشتر از دیگران کتابخوانند. دانشداستان، هنر و حرف  و علوم غریب  می

 .خواننتد، بهداشتت و ستتمت و معتارف دینتی مینامت یزندگهتای تخصصی و کمتتر از دیگتران کتاب

و  نام یزندگهای دینی، کودکان و نوجوانان، ز دیگر اقشار کتابهمچنین قشر بالای اقتصادی نیز کمتر ا

در بتین مشتاغل   یخوانکتتابتمتایتت  یافت  اساسی این بخش ایتن استت کت     .خوانندعلوم غریب  می

 ای نسبت ب  یکدیگر برخوردار است.گسترده فیو طاز تفاوت مختلف 

گرچت  هنتوز غیرقابتل بتاور است.  ر شدهبهت  یکم  وضعیت مطالع  در ایرانگرفت ک     ج ینتتوان  می

نظر مسئل  در ایتن واقعیتت ب کتاب بخواند؟   یکی،  در جامع  ایرانی  دو نفرهر    نیاز ب  باًیتقرنماید ک   می

دست    نیشود. ایافراد کتابخوان انجام م  نیب  صرفاً  ،یها در رابط  با کتابخوان یتحق  یبرخاست ک   نهفت 

را بتتا  او کنتتد، بلکتت  صتترفاًیدر جامعتت  روبتت  رو نم یکتتتابخوان تیتتا واقعرا بتت سیاستتتگذار قتتات،یاز تحق

، جتدول  نیتا  یدستتاوردهاگرچت   کند.  یهستند، آشنا م  تیدر اقل  افراد کتابخوان ک  حتماً  یهادغدغ 

 .خوانندیکتاب م ،یاز جامع  آمار یمین نان ،یاست ک  ب  صورت خوشب نیدست کم ا

و   موردمطالعت در پاسخ ب  پرسش نوع کتتاب غیردرستی   «وانیخکتاب و کتاب»همچنین در بخش  

هتای کودکتان و نوجوانتان، رمتان و مردان کمتر از زنان کتاب  مشخ  شدخوانند  اعضایی ک  کتاب می
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های تاریخی، مرجع، تخصصی شناسی و تربیتی و بهداشت و ستمت و بیشتر از زنان کتابداستان، روان

 .خوانندو اجتماعی سیاسی می

جز در منزل حدوداً چند جلد کتاب غیردرسی )بت »در ادام  پرسشی مبنی بر اینک    در این پیمایش

 :شرح ذیل پاسخ داده شده استوجود دارد ب  «قرآن، دعاها و کتب آسمانی

 : تعداد جلد خرید کتاب و کتاب موجود در منزل 6جدول

 %خاص %کل  تعداد  

 

 تعداد جلد خرید  

 کتاب در سال 

 34.5 11.4 1785 جلد ی  تا دو 

 35.6 11.8 1844 س  تا پنج جلد 

 18.3 6.1 950 شش تا ده جلد 

 18.3 3.8 600 بیشتر از ده جلد 

 100.0 33.2 5179 جمع 

 

 

 

تعداد جلد کتاب غیردرسی  

 موجود در منزل  

 12.6 9.0 1401 ی  تا دو جلد 

 21.5 15.3 2393 س  تا پنج جلد 

 21.2 15.1 2064 شش تا ده جلد 

 18.3 13.0 2036 یازده تا بیست جلد 

 12.1 8.6 1344 بیست و ی  تا پنجاه جلد 

 14.3 10.2 1589 بیشتر از پنجاه  جلد 

 100.0 71.3 11127 جمع 

 

 گیرینتیجه
های این پژوهش با هدف واکاوی تتأثیر متغیرهتای »شتغل« و »قشتربندی اجتمتاعی« بتر الگتوی یافت 

عنوان حاکی از آن است ک  مصترف فرهنگتی بت   وزه کتاب و نشرع  ایرانی در ح»مصرف فرهنگی« جام

گیترد و اقتصتادی شتکل می_ بخشی از رفتار فرهنگی شهروندان، عمیقاً در بستر ساختارهای اجتمتاعی

کننتده در میتزان، کیفیتت و نتوع متغیرهایی نظیر موقعیت شغلی و پایگاه طبقاتی افتراد، نقشتی تعیین

 .کنندفرهنگی ایفا میمصرف کالاهای  

ویژه افرادی ک  در مشاغل شده، افراد متعل  ب  طبقات متوسط و بالا، ب های گردآوریبر اساس داده

اشتغال دارند، دسترسی بیشتری ب  منابع فرهنگی دارند و تمایل و توان متالی لازم بترای اختصتاز   بالا

دهنتد. در مقابتل، فرهنگتی را نشتان می های زندگی ب  خرید کتاب و ستایر محصتولاتبخشی از هزین 

بندی های درآمدی و اولویتدلیل محدودیتدرآمد، عمدتاً ب دست اقتصادی و مشاغل کمهای پایینگروه

 .ویژه در حوزه کتاب، فاصل  بیشتری دارندنیازهای اساسی، از مصرف فرهنگی منظم و متنوع، ب 
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ویژه دیدگاه بوردیتو دربتاره سترمای  اسی فرهنگی، ب شنهای جامع شده با نظری این الگوی مشاهده

های فرهنگی و بازتولیتد ستاختارهای طبقتاتی، مطابقتت دارد. از منظتر بوردیتو، توزیتع نتابرابر سترمای 

تنها یت  شود و مصرف فرهنگتی، نت اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی منجر ب  بازتولید چرخ  نابرابری می

مایزگذاری اجتماعی و حفظ مرزهای طبقاتی است. در بافتار ایران نیتز، کنش فردی، بلک  ابزاری برای ت

صترفاً بت   آنکت نتایج این مطالع  بیانگر آن است ک  دسترسی ب  منابع فرهنگی از جمل  کتاب، بیش از 

اجتماعی افتراد _ مندی فردی وابست  باشد، در پیوند مستقیم با پایگاه اقتصادیسطن تحصیتت یا عتق 

 .دقرار دار

تفاده از زان استیتمختلف از نظر م  یشغل  یهاگروه  نیب»  فرضی  این پژوهش ک  مطرح نمود  رونیازا

همچنین باید توج  قرار گرفت.    دیتأکو    دییموردتأ «  دارد  رابط  معنادار وجود  یخواندن  یفرهنگ  یالاهاک

های ضعف زیرستاختداشت ک  در جامع  ایرانی، عواملی نظیر هزین  بالای کتاب و محصولات فرهنگی، 

های حمایتی کافی برای ارتقای دسترستی توزیع عادلان  منابع فرهنگی، و در برخی موارد، نبود سیاست

، شغل و قشتربندی اجتمتاعی در ایتن نی؛ بنابرابرخوردار، ب  تعمی  این شکاف دامن زده استاقشار کم

های فرهنگتی ها و محتدودیته فرصتتکنندتنها جایگاهی توصیفی دارند، بلک  در عمل، تعیینبستر، ن 

 .اندبرای شهروندان

فهم نکات نظری و موارد مندرج در موج سوم پیمایش مصرف کالاهای فرهنگی در حوزه کتاب برای 

ب  آنهتا از اهمیتت  دهد ک  توج دست میب     نتایجی  یدر مبح  مصرف فرهنگ  خصوزب جامع  امروز  

هتایی ایده  مثاب ب گیری این پژوهش  شده در نتیج مطرح  یهایرهانگا  صورتب تواند  میبرخوردار است و  

 های دیگر شود مطرح گردد.بخش پژوهشتواند الهامک  می

و بتر   ستتیطبقات  یامتر  یمصترف فرهنگت  نک یمهم دارد، اول ا  یژگیو  4  رانیدر ا  یفرهنگ  مصرف

وجت  گرا.  ر استت و جماعتتمردان  است، ختانواده محتو  شتریب  ،بنای قشربندی اجتماعی استوار استم

 در  حضتور  مثتل)  فرهنگتی  هتایفعالیت  از  بستیاری  کت   بتدین معناستت  مصرف فرهنگی  مردان  پدیده

 در بیشتتر عمتومی، نگتاه یتا عترف در(  فرهنگتی  کالاهای  مصرف  و  تولید  یا  ای،رسان   هنری،  هایعرص 

 عامتل  چند  افزاییهم  تیج شوند. این مسئل  نمی  بخشیمشروعیت  و  شدهتعریف  مردان   هویت  چارچوب

 عمتومی، بازتولیتد  فضتاهای  بت   زنتان  دسترستی  اجتماعی و مردسالار، محدودیت  است ک  ساختارهای

 قضتاوت یتا محدود را زنان فرهنگی حضور ک  عرفی و اختقی  هنجارهای  جنسیتی و  هاینقش  ایرسان 

   .کندمی

  یسترما  یتا  ییکت  ستواد بتالا  یسانک  یعنی  طبقات بالا  ک   است  یطبقاتبدین معنا    یمصرف فرهنگ

را بت    یمصترف فرهنگت  نیشتریب  هستند،بالا    یاجتماع   هایقشربندیدارند و متعل  ب     ییبالا  یاقتصاد

 یبهتره را از مصترف کالاهتا  نیکمتتر  بتاًیتقر  نییطبقتات پتااند و  مواردی معدود از آن خود داشت جز  

 دارند.    یفرهنگ
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 تیتاولو  ها،افتت ی  نیتکت  در غالتب ا  مینیبیمت  زیتن  یرهنگتمصترف ف  محور بتودنخانوادهمورد    در

 میکت  پتدر و متادر تصتم  ستتین  نیتهمراه با خانواده استت. منظتور ا  یو اجتماع   یفرهنگ  یهاتیفعال

ممکتن استت چترا کت     دهنتدی انجتام  کاریا چ   و    بروندکجا  برای مثال در اوقات فراغت  ک     رندیگیم

ختانواده   ی درمصترف فرهنگت  ن«تساخ»منظور این است ک   ک   داشت  باشند، بل  یشترینقش ب  کودکان

   پذیرد.صورت می

 تیفهتم وضتع»  یتت دنیتای امتروزدر کلکت     گترددیممورد اشاره ب  ایتن نکتت  بتاز    چهارم  مؤلف 

دادن نقتش ختود استت. دستتاز  سترحالمفهتوم    ی  عنوانب جامع     ینوع ب کرده و    رییتغ  ی«اجتماع 

 یاجتمتاع  یهاستاخت، مشارکت بزرگ یاجتماع  یمشارکت واحدها یجاب  ک   رودیم  یجامع  ب  سمت

از   یکتیتوانند عضو  یامروز م  یراحتب افراد  ک     یکوچ  و متوسط  یاجتماع   یها. گروهابدیکوچ  را در

و   افت یگستترشک  امتروزه    یگردرانیو ا  یگردعتیطب  یشوند. مثل تورها  گرید  یکیها و فردا عضو  آن

 «crowd»؛  ی  جماعتت و نندیبیرا م ، یکدیگرگریهمدضمن »یافتن«  یترکمش یهاآدم  اًغالبدر آنها  

و  یروشتتنفکر یدر فضتتا یو حتتت یقیورزش، موستت ال،یستتر دنیتتد عرصتت . در ددهنتتیمرا تشتتکیل 

 یهستند کت  زنتدگ یکوچک یهامحفل یحت ایکوچ  و  یهاجماعت  ،ها«crowd»  نیا  ینگارروزنام 

 یجا  دیبا  یزیوجود ندارند، چک     یرسم  یماع اجت  ینهادها  در غیاب. پس  دهندیم  لیرا تشک  یاجتماع 

 .کنندیکار را م  نیها اجماعت نیها را پر کند ک  اآن  یخال

استت  نیتا م،یشناستیم یمیدورک یبا الگوهارا  ها  ک  آن  ییهاکوچ  با تشکل  یهاتشکل  نیا  فرق 

متوارد را  نیتاز ا کتدامچیه هتانیداشتتند؛ امتا اساختار و  یبود، رهبر ینیبشیپ قابلو   یها عقتنک  آن

وجود دارد ک  در مقابل   یعاطف  یوندهایب  نام پ   یزیها چمرکز آنهستند؛ اما در  منعطف    یلیندارند. خ

 میمواج  هستت  یدیجد  یختار اجتماع ا. پس ما با سرندیگیقرار م  یو عقتن  یرسم  یوندهایپ   یآن الگو

 .ارندها وجود دک  در آن محفل

ی کت  در جامعت  دیجد یجمع تیذهندهنده این تذکر است ک  مصرف فرهنگی جامع  ایرانی نشان

 ازکت   استت ییهامؤلفت همتراه بتا چراک  این ذهنیت جمعی   ؛گرفت  شود  یجد  دیباگرفت   ایرانی شکل

 .حکایت دارد  یمصرف و رفتار فرهنگ رییتغ

اصتتح فاصتل  دهتد، پیشتنهاد میسب و کارآمد مصرف فرهنگی منا  منظورب این پژوهش در نهایت  

گذاری فرهنگتی منتدرج در سیاستت  یهاارزشابعاد اجرایی آن با اصول و    ژهیوب میان سیاست فرهنگ  

دیگتر   ستوییقترار گیترد. در    دستتور کتارجمهوری استمی ایران مبتنی بر ادبیات انقتب استتمی در  

و تتوان  افت یستاختب  عرص  تولید سترمای  فرهنگتی های سیاست فرهنگی کوچاندن توانایی و ظرفیت

در جامعت  مبنی بتر اینکت   اللهحفظ مقام معظم رهبری   دیتأکب     نیهمچناصلی مصروف این قواعد گردد.  

و تولیتدات متادی های اقتصتادی گرایی بتر سترمای ایرانی سوی  اساسی تولید سرمای  فرهنگی با تقلیتل

ک  مبتنی بتر ستپهر درخشتان فکتری ریزی مناسبی صورت پذیرد چرا   شده، توج  ویژه و برناممتوقف  
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از اهمیتتی دوچنتدان برختوردار استت. بتدون تردیتد،   بازاندیشی پیرامون سوی  فرهنگی تولید  ل معظمٌ

د. نتدر جامعت  دار  یدر بهبود مصرف فرهنگ  و کلیدی  نقش مهم  وپرورشآموزشو    تیوتربمیتعلدستگاه  

ویژه ستند مبتنی بر استناد بالادستتی و بت   وپرورشآموزشویژه  های آموزشی و ب دستگاهراستا،    یندر ا

، نقتش مهتم و شده استآموزان  دانش  یو فرهنگ  ینید  یتترب  ای ب تحول بنیادین ک  در آن توج  ویژه

توج  ویژه ب  ایتن حتوزه نیتز  رونیازاکلیدی در معرفی و اشاع  صحین مصرف فرهنگی جامع  داشت  و 

 .داشت  باشدای درخور و شایست جامع  کم    یو اجتماع   یسطن فرهنگ یب  ارتقا  ندتوامی

عرص  کتاب  کنشگرانگذاران فرهنگی، ناشران و سایر توان نتیج  گرفت ک  سیاست، میاساسنیبرا

بایست با شناخت دقی  این روابط و الگوها، راهکارهایی برای کاهش فاصتل  طبقتاتی و نشر در ایران، می

های خریتد کتتاب، ایش یارانت تتوان بت  افتزمصرف فرهنگی طراحی کنند. از جمل  این اقتدامات می  در

خوانی در محتتتت های ترویجتتی کتتتابهای عمتتومی، توستتع  برنامتت دسترستتی بتت  کتابخانتت  گستتترش

 .پذیر اشاره کردبرخوردار و بهبود وضعیت معیشتی اقشار آسیبکم

ای ب  مقول  مصترف فرهنگتی تأکیتد دارد؛ رشت نگر و بیناه کلهای این پژوهش بر ضرورت نگیافت 

کند و ب  بتازتعریف نگاهی ک  متغیرهای اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی را در تعامل با یکدیگر تحلیل می

رستاند. امیتد استت نتتایج ایتن های فرهنگی در راستای عدالت اجتماعی و فرهنگتی یتاری میسیاست

های مؤثر در حوزه تر و تدوین سیاستمبنایی علمی برای انجام مطالعات گستردهعنوان  تحقی  بتواند ب 

 .قرار گیرد مورداستفادهنشر و ارتقای عدالت فرهنگی در جامع  ایرانی 

 ردانی کر و قدتش

 نماییم. بودند، تشکر می رسانیاری از تمام افرادی ک  ب  هر نحو در انجام پژوهش 
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